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Il caso. Transazione da 120 milioni per il passaggio del 100% dell'azienda toscana di aromi e succhi concentrati

Giotti agh americani di McCormick

Silvia Pieraccini
FIRENZE

I'americana MeCormick rad-
doppia lo shopping in Toscana e,
dopo aver acquisito (nel febbraio
2015) le spezie di Drogheria & Ali-
mentare,orasiassicurailioossdella
fiorentina Giotti, azienda familiare
che produce arominaturali, estratt
di erbe aromatiche e succhi con-
centrati.

Cosi come era avvenuto per
Drogheria& Alimentare (siveda
11Sole24 Ore del24 febbraio 2015),
la transazione ha un valore re-
cord: 120 milioni di euro (127 mi-
lioni di dollari cash), secondo
quanto resonoto dall'acquirente

LEADERNELLA RICERCA
L'impresa fiorentina nel 2015
ha fatturato 53 milionidieuro
conun Ebitda di poco
inferiorea 7 milioni. Il prezzo
pagato&17 volte FEbitda

quotato a New York, per rilevare
un’azienda leader nella deerca,
chenel 2015 hafatturato 53 milioni
dieuroconunEbitdadipocoinfe-
rioreaymilioni Il prezzo pagatoé
dungueiy volte 'Ebitda.

La transazione, che si perfezio-
nerientrodicembre, Cstataseguita
da Kon Group e Laroma Jezzi &
partners perGiottispa, mentre Me-
Cormick estataassistitadaCpadvi-
sors ¢ Shearman e Sterling. Per la
multinazionale americana, impe-
gnata in una strategia di sviluppo
negli aromi a livello mondiale,
Toperazione rappresenta un passo

fondamentale per costruire il polo
deiflavoursin Furopa.

Ad accompagnare I'esparsione
diMeCormicksaraproprioEnrico
Giotti, artefice della crescita del-
l'azienda fiorentina che conta160
dipendenti negli stabilimenti di
Scandicd edi Fdenza (dove con-
fezionaancheenergy drink):Giotti
rimane infatti a capo del gruppo
fondatodalnonnoneliga8,chene-
gliannisi ¢ specializzato nelle ap-
plicazioni industriali degli aromi
incluse le nuove expertisenei pro-
dottinutrizionali, e diventaunodei
dirigenti della multinazionale.

«L'acquisizione di Giotti - ha di-
chiaratoLawrence E. Kurzius, pre-
sidente eamministratore delegato
di McCormick - & un importante
tassello nellanostrastrategiadis:
luppos. McCormick &uno deilea-
der mondiali nelle forniture a pro-
duttoridicibi confezionati camul-
tinazionali della ristorazione, ¢
«questa acquisizione - afferma il
gruppo - espande ulteriormente la
gidampia gamma di soluzioni nel
settore degliaromi in Europa, con
undipartimentodinicercacsvilup-
poforte einnovativos.

Oragli americani sono prontia
spingere sull'acceleratore: «Ci
aspettiamo una forte crescita - af-
ferma Malcolm Swift, presidente
delladivisione globalindustrialand
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mternational business - grazie alle
competenze di Giott nei segmenti
ded prodotti Healt and nutrition. 1
proprietari e i dipendenti della
Giotti condividono con MeCormi-
ckunagrandestoriael impegnoper
Innovazione e laqualitis. Per que-
stola multinazionale americama si
prepara a investire nello stabili-
mento florentine, che intende am-
pliare. Le risorse non sembrano un
problema: in meno didue anni ha
shorsato2oomilionidieuroperac-
quisire due aziende toscane del fo-
od (le uniche che possiede in Italia)
¢ diventare leader nelle spezie ¢,
ora, protagonistanegliaromisetto-
represidiatodamultinazionalioda
piccoleaziende familian.
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